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Vorwort

Liebe Leserinnen und Leser,

,Hamburg hat die beste Zukunft. Mit dieser Aussage iiberraschte das Wirtschaftsmagazin
,Capital” im Juli die Hamburger. Wie aber kommen Hamburger Unternehmen tatséchlich mit
der globalen Wirtschaftskrise zurecht? Welche sind die Mafinahmen, die bei Hamburger
Unternehmen besonders hidufig angewendet werden? Welche Reaktionen versprechen eine
hoffnungsvolle Zukunft fiir das eigene Unternehmen?

Um die Wirtschaftslage der Metropolregion Hamburg im Zusammenhang mit einer der
grofiten Wirtschaftskrisen Deutschlands zu untersuchen, wurde die Studie ,Hamburger
Wirtschaftstrend” ins Leben gerufen. In Anlehnung an den Geschiftsklimaindex des Ifo-
Instituts wurde ein Index erstellt, der die aktuelle und erwartete wirtschaftliche Situation der
Region widerspiegelt.

Inhalt der Umfrage waren Fragen zu Mafinahmen, die in der Krise ergriffen wurden. Dabei
wurde auf die Bereiche Kosten, Prozesse, Angebot, Marketing, Vertrieb und Refinanzierung
eingegangen und diese in der Auswertung in Bezug zu den allgemeinen Fragen ,aktuelle
Lage“, ,Lage in 6 Monaten®, ,Auswirkungen der Krise“ und ,Wettbewerbssituation“ gesetzt.
Auflerdem wurden drei Cluster einzeln analysiert: Handel und Logistik, Consulting und
Industrie.

Die zum Teil tiberraschenden Antworten zeigen: Die Hilfte der Hamburger Unternehmen
spiirten die negativen Auswirkungen der Krise. Dennoch sahen nur 22 Prozent der
Unternehmen die aktuelle Lage als schlecht an. Der Blick in die Zukunft fallt noch positiver
aus: 44 Prozent der befragten Unternehmen sehen sich in sechs Monaten in einer besseren
Lage. Die Hamburger Wirtschaft war zudem sehr aktiv und ergriff umfangreiche Mafnahmen
gegen die Krise. Welche Mafinahmen die Unternehmen und Branchen anwendeten, zeigt
ausfiihrlich die nachfolgende Studie.

Wir bedanken uns an dieser Stelle bei den 85 Unternehmen, die an der Studie teilgenommen
haben. Wir freuen uns, mit dem aktuellen Thema auf das Interesse vieler Top-Entscheider
getroffen zu sein. So haben 66% aller Teilnehmenden geantwortet, in der Position des
,Geschiftsfithrers” titig zu sein.

Wir wiinschen lhnen viel Freude beim Lesen und freuen uns auf eine anregende Diskussion
der Ergebnisse im Forum unserer Xing-Gruppe. Diese erreichen Sie unter:
http://www.HHWT.de

Ihr Team des Hamburger Wirtschaftstrend
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1. Uber uns

Wir sind ,Hanseatic Consulting - studentische
Unternehmensberatung e.V.“. Wir verfolgen die Mission,
Studenten zu fordern und zu fordern. Hierzu arbeiten
Studenten auf externen Beratungsprojekten mit unseren
Kunden der Hamburger Wirtschaft. Zudem erhalten
Studenten die Chance, Fithrungserfahrung in der internen
Organisation unseres Vereins zu sammeln.

Seit 1993 bereiten sich in unserem gemeinniitzigen Verein
Studierende verschiedener Fachrichtungen auf die
Berufspraxis vor. Unsere Nachwuchsberater unterstiitzen
Unternehmen aller Branchen und Gréflen wie zum Beispiel

die Otto GmbH & Co KG [N
e
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